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01. Overview

& 회사 개요 IT is Life! dcinside

• 회 사 명 : (주)디시인사이드

• 대 표 : 박주돈

• 설 립 년 도 : 2000년 3월 24일

• 자 본 금 : 2억 2천만원

• 종 업 원 수 : 50명

• 서 울 본 사 : 서울 구로구 구로5동 3-25 프라임 센터 판매동 3층 55호

• 중 국 지 사 : 北京市 朝陽區 南湖南路 9號 聖馨大地家園 A座 3105室

• 사 이 트 : (주)디시인사이드

디시인사이드 (http://www.dcinside.com)

디시뉴스 (http://www.dcnews.in./)

• 전 화 : (02) 3448-5834 ~ 5

• 팩 스 : (02) 3448-5839
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01. Overview

& 디시인사이드 매체 소개

사용자 중심의 커뮤니티 포털 디시인사이드
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01. Overview

& 디시인사이드 매체 소개

일 방문유저 70만 , 일 4천만 페이지 뷰

[디시인사이드 월간 순방문자 추이]
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01. Overview

& 디시인사이드 매체 소개

다양한 카테고리 별 갤러리

인터넷 이슈의 발원지

유저에 의한 자발적인 커뮤니티 공간

1,200여 개의 분야별 갤러리 운영

갤러리 일 방문 유저 55만

갤러리 일 페이지뷰 8천만
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01. Overview

& 디시인사이드 유저 분석 (성별, 연령별)

남성 중심의 젊은 커뮤니티 _ 남성 60%

남성 60%

[디시인사이드 이용자 성별 분석]

[디시인사이드 이용자 연령 분포도]
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01. Overview

& 디시인사이드 유저 분석 (학력, 연령)

젊고 신선한 놀이 공간 _ 학생 60.8%

초등학생
1%

중학생
3.3%

고등학생
36.3%

대학생
21.0%

고졸
8.1%

대졸이상
30.3%

[디시인사이드 이용자 학력 비율] [디시인사이드 이용자 직업별 비율]

기타
1.6%주부

4.4%

학생
60.8%

서비스
/판매직

5.3%

사무직
13.1%

전문
관리직
14.7%
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01. Overview

& 디시인사이드 유저 분석 (유저 특성)

디시 유저 특징, 유저 자체만으로 타 사이트와는 다른 커뮤니티를 형성하고 있음 <타겟 집중화>

디시인사이드 유저의 중심에는 충성도 높은 유저가 존재하며 이들은 복합적인 유저를 자처하여 여러 콘텐츠를

제작, 복제, 스크랩, 이슈화 역할 수행 한다. 

타 사이트의 훑어 보기식 정보 찾기에 비해 커뮤니티 안에서 소위 ‘논다’ 라는 형식으로 체류함

(체류시간 국내 사이트 내 4위)‏

User

콘텐츠
제작

스크랩

정보

연예

댓글

토론

Trend

타겟 집중화 트렌드 리더
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02. Advertisement

& 디시인사이드 광고

01.

이벤트02.

디스플레이 광고

03. 품질 평가단

04. 리뷰/ 기획기사
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02. Advertisement

& 디스플레이 배너 광고 (1)

최적의 자리에 최고의 효과를 올릴 수 있는 배너 광고

컨셉 : 매체를 통한 디스플레이 광고 형식 : Image ,  flash 

>> 상품 및 브랜드 특성에 맞는 최적의 노출 위치를 찾아라 !

디시인사이드는 11개의 분야별 매체를 가지고 있음. 

이는 기업의 특정 상품 및 브랜드의 특성에 맞는 최적의 노출 위치를 확보 하여

기업이 원하는 목적 및 특정 웹사이트로 디시인사이드의 고객을 단기간에 모을 수

있는 효과적인 배너 광고가 가능함.

>> 배너 광고를 위한 디시인사이드 매체 파워

커뮤니티 포털 사이트로서, 1일 UV 70만 - 1일 4천만 페이지뷰

충성도 높은 유저 및 유저 개인의 오랜 체류시간

40 여 개의 다양한 분야별 섹션을 통해 게임, 방송, 카메라 등 광고 목적과 매체가
일치함으로써 비용 대비 최대의 광고 효과 실현
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02. Advertisement

& 디스플레이 배너 광고 (2)

상품 및 브랜드 속성에 맞는 맞춤형 배너 광고 실현

컨셉 : 매체를 통한 디스플레이 광고 형식 : Image ,  flash 

41개 섹션 1,200 여 개의 다양한 갤러리를 통해

상품 및 브랜드의 타깃에 집중 어필하는 광고, 프로모션 집행 가능

1,200 여 개의 분야별 갤러리 및 섹션에 따른 타겟 광고 가능

유저들의 관심사 + 타겟 광고 = 광고 효과의 극대화 실현
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02. Advertisement

& 이벤트 (1)

디시만이 할 수 있는 “헉” 소리 나는 이벤트 진행

컨셉 : 이벤트를 통한 유저의 참여 형 광고 형식 : 다양한 광고 상품과의 결합

>> 이벤트로서 끝나지 않고 지속적으로 회자될 수 있는 참신한 소재를 찾아라 !

타 사이트에서 진행하고 있는 획일적인 이벤트가 아닌 유저의 아이디어가 깃든 이벤트 응모를 유도하는

형태의 이벤트로 이벤트를 통해 생산된 컨텐츠가 다양한 방식으로 포털 외 타 사이트로 바이럴

될 수 있는 이벤트를 기획.

이러한 이벤트 진행 방식은 이벤트 종료 후에도 지속적으로 상품 및 브랜드 노출이 가능하며

오랫동안 이벤트 내용이 회자 될 수 있는 장점을 가지고 있음. (롱테일 효과)‏

>> 디시인사이드 이벤트 광고를 통한 효과

장기간 진행으로 참여율 확대 및 입소문 유도

디시인사이드를 통한 지속적인 홍보

양질의 UCC 확보를 통해 홍보 아이디어 모티브 수집

사이트 회원가입을 통한 홈페이지 회원 증대

UCC를 DB화 하여 소비자 성향 파악
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02. Advertisement

& 이벤트 (2)

디시인사이드만의 특별한 이벤트 법칙 “SIFT” 법칙 준수

컨셉 : 이벤트를 통한 유저의 참여형 광고 형식 : 다양한 광고 상품과의 결합

Fun 디시트렌드 (굽신굽신_신조어)를 활용한 소재로 흥미 유발

Simple 쉽고 간편한 소재와 방식으로 다수의 유저 참여 유도

Issue 독특한 경품 등 다양한 요소를 통해 온라인 이슈화

Toxic 이벤트 기간 동안 날마다 유저에게 피드백 제공으로 중독성 유발
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02. Advertisement

& 이벤트 (3)

디시만의 이벤트에는 “헉” 하는 뭔가 ??? 있다 !  우왕ㅋ굳ㅋ

컨셉 : 이벤트를 통한 유저의 참여형 광고 형식 : 다양한 광고 상품과의 결합

>>마운틴듀 합성 이벤트

UCC 콘텐츠 이슈화 및 자발적 확산 → 브랜드의 지속적 노출
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02. Advertisement

& 품질 평가단 (1)

좋은 상품도 써봐야 제 맛 !   

컨셉 : 체험단을 통한 상품 품질 평가 광고 형식 : 사용기, 리뷰

>> 양질의 품질 평가단을 통한 신제품의 초기 이슈화 및 바이럴 진행

디시인사이드의 품질 평가단을 통한 광고 기법은 기업의 상품 및 브랜드의 속성에 맞는 양질의

품질 평가단을 모집하고 객관적인 사용후기를 바탕으로 신제품을 홍보 할 수 있는 광고 기법임. 

평가단에 의한 사용기는 일반 유저의 구매에 영향을 미침.  

>> 디시인사이드 품질 평가단 특징

신제품을 양질의 평가단이 사전에 테스트 가능 – 결함 및 보완점 조기 발견

제품의 특징을 객관적인 입장에서 홍보 할 수 있는 마케팅 상품

얼리어답터 성향이 강한 사이트 성격과 부합되는 상품

일반 사용자의 사용후기를 접함으로써 홍보에 대한 거부감 감소

UCC 저작권 및 사용권 업체 귀속 : 가공 후 배포 가능

“신제품 홍보 효과 극대화 ”
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02. Advertisement

& 품질 평가단 (2)   체험단을 통해 신제품을 바이럴 시켜라

컨셉 : 체험단을 통한 상품 품질 평가 광고 형식 : 사용기, 리뷰

좋은 상품도 써봐야 제 맛 !   
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02. Advertisement

& 리뷰 / 기획기사 (1)

온라인 고객의 소비 행태를 파악하라

컨셉 : 온라인 유저의 소비 행태에 따른 광고 형식 : 리뷰, 기획 기사, 보도 기사

>> 구매하고자 하는 상품 및 브랜드에 대해 긍정적 이미지를 극대화 시켜라

디시인사이드는 11개의 분야별 내부 매체를 가지고 있으며, 분야별 콘텐츠를 자체 생산 하고 있음.

이는 자체 리뷰 및 기획 기사를 통해 기업의 상품 및 브랜드를 긍정적으로 표현해주고 이를 보는

유저에게 해당 제품에 대해 긍정적인 이미지를 갖게 함. 

>> 디시인사이드 리뷰 / 기획 기사 특징

온라인 콘텐츠가 디시인사이드 내 다양한 섹션에 확장, 배포

제품의 기능적 속성 및 메시지의 효율적 전달이 가능

윈도우 효과를 통해 홍보효과의 극대화를 가져옴

디시인사이드

자동차

/ 여행

음식

디지털
카메라

디시뉴스

컴퓨터

노트북
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02. Advertisement

& 리뷰 / 기획기사 (2)   디시인사이드의 매체를 최대한 활용 하라

온라인 고객의 소비 행태를 파악하라

컨셉 : 온라인 유저의 소비 행태에 따른 광고 형식 : 리뷰 , 기획 기사 , 보도 기사

Nikon 을 위한 감성 Project 

Nikon 에서는 2008년을 맞이해 고객
을 위한 감성 마케팅을 진행하고 이를
통해 Nikon 만의 감성 아이콘을 찾아
내는 프로모션을 진행할 예정이다. 

08년 01월부터 “Nikon 과 처음 만나

11월 9일 드디어 시작되는구나! 떠날 준비 되셨쎄요?

가을이 찾아온 지 얼마 되지도 않은 것 같은데, 벌써 겨울이라고? 게다가 스키
시즌이 시작되었다고? 강원도 산골에는 이미 첫눈이 왔다지만, 아직 10월도 채
지나지 않았는데 겨울에 스키라니 너무 이른 거 아니냐는 사람도 있을 것이다.

하지만, 국내 스키장은 이미 겨울 준비를 시작했다. 국내 스키장 중에 가장 먼저
제설 작업을 시작한 '하이원 리조트'에서는 이미 첫 스키 출정까지 마쳤다고 하는데. 
11월 9일(날씨 상황에 따라 11월 3일로 앞당겨질 수도 있다.) 하이원 스키장을
시작으로 휘닉스파크, 용평리조트 등 차례로 스키장을 개장할 예정이다.  

>> 디시 여행 지면 기획 기사 예시 - 하이원 >> 디시뉴스 보도 기사 예시 - 니콘
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03. Competitiveness

& 디시인사이드만의 경쟁력

01. 트렌드 리더

02. UCC 공급처

03. 디시인사이드만의 광고 경쟁력
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03. Competitiveness

& 트렌드 리더 인터넷 트렌드를 이끌어 가는 디시인사이드

신조어 탄생,  사회적 이슈에 대한 영향력 행사로 인터넷 트렌드 주도



22

03. Competitiveness

& UCC 공급처 높은 충성도와 자발적인 커뮤니티를 통한 강력한 UCC 파워

UCC 는 갑자기 생겨난 단어가 아니다 !

UCC 단어가 존재하기 전부터 유저에 의해 생성된 콘텐츠가 지속적으로 제작됨

텍스트

이미지

오디오

DC 유저
동영상

펌 (스크랩)‏

문 화
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03. Competitiveness

& 디시인사이드의 경쟁력 디시인사이드만의 독특한 특징에 의한 광고 경쟁력

Planning

Marketing

Perform

Maintenance

정확한 기획과 분석을 바탕으로

완벽한 전략 수립

광고주에게 필요한 정보를

정확하게 파악

전문인력을 바탕으로 한

효과적인 광고 집행

종료 후 철저한 사후 관리

dcinside.com
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감 사 합 니 다

광고 제휴 김선옥 팀장 |  02-3448-5837  |  kso1014@paran.com
김신아 대리 |  02-3448-5834  |  sina@dcinside.com


